

















Variety Seeking in Internet Shopping 
as Comparing to Brick-and-Mortar-Store 







 (1) 快楽消費と快楽的購買行動 
 (2) 功利性と快楽性の分類 
5. インターネットショッピングにおけるバラエティ・シーキング 
 (1) インターネットショッピングでバラエティ・シーキングは 
  起こりうるのか 
 (2) インターネットショッピングのバラエティ・シーキングに 































































































































































































面接法による調査を行い、7 次元の買物動機を示したWestbrook and Black（1985）
の研究を経て、Babin, Darden and Griffin（1994）が買物経験として快楽的買物
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ただし 2015 年現在はそのようなサイトのデザインにはなっていない。 
 (5) 購買間隔の違いがバラエティ・シーキングに影響を与えることは小川（1992）などでも
言及されている。 
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